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OBJETIVIDADE JORNALISTICA X SUBJETIVIDADES E IDEOLOGIAS DO
PROFISSIONAL - DIZERES DE JORNALISTAS SOBRE A PROFISSAO

Ariane Carla Pereira FERNANDES (UEM)

Imparcialidade. Isencdo. Neutralidade. Objetividade. Precisdo. Palavras que se
repetem nos livros sobre nogdes e técnicas de reportagem e nos manuais de redagio.
Conceitos, aprendem os jornalistas em sua formacdo, que devem sintetizar a trajetoria
de apuragdo' e escrita das reportagens. Trés citagdes mostram como esse discurso é
divulgado académica e profissionalmente:

Esse lago obrigatério com a informacido objetiva vem dizer que,
qualquer que seja o tipo de reportagem (interpretativa, especial, etc.),
impde-se ao redator o ‘estilo direto puro’, isto €, a narragdo sem
comentdrios, sem subjetivacgdes. (SODRE; FERRARI, 1986, p.11)
(grifo meu)

O Estado considera sua obrigacdo publicar apenas noticias corretas e
precisas; por isso, espera de seus repdrteres o maximo de esforco,
empenho e exatiddo na apuracdo dos fatos, na divulgacdo de
declaracdes e na descricdo dos acontecimentos. (MARTINS, 1997,
p-231)

O jornalista deve assumir compromisso apenas com a isenc¢ao na
cobertura dos fatos. (...) Ele tem responsabilidade moral pelas
informacdes que coleta e transmite, as quais devem ser sempre exatas
e comprovadas. (NOVO MANUAL DE REDACAO, 1994, p.17)

Imparcialidade. Isencdo. Neutralidade. Objetividade. Precisdo. Principios
impossiveis de serem alcangados. Afinal, como a Andlise do Discurso de linha francesa
(a partir daqui AD) postula, todo individuo € interpelado pela ideologia — e disso nao
podem escapar os jornalistas — e € pela lingua que esses sujeitos mostram quem sao,
invariavelmente. Todo e qualquer discurso, como afirma Pécheux, traz a ideologia de
quem o enuncia, portanto ndo hd neutralidade:

O sistema da lingua €, de fato, o mesmo para o materialista e para o
idealista, para o revoluciondrio e para o reaciondrio, para aquele que
dispde de um conhecimento dado e para aquele que ndo dispde desse
conhecimento. Entretanto, ndo se pode concluir, a partir disso, que
esses diversos personagens tenham o mesmo discurso. (1997, p.91)
(grifos do autor)

Sendo marcados ideologicamente, os discursos — e ai estdo incluidos os dos
jornalistas — n@o podem ser isentos, nem objetivos, nem imparciais. O profissional de
imprensa, como afirma Clévis Rossi, ndo tem como — durante o expediente de trabalho
— livrar-se de suas crengas, convicgdes e ideologias:

Entre o fato e a versdo que dele publica qualquer veiculo de
comunica¢do de massa hd a mediacdo de um jornalista (ndo raro, de
vdrios jornalistas), que carrega consigo toda uma formacao cultural,
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todo um background pessoal, eventualmente opinides muito firmes a
respeito do préprio fato que estd testemunhando, o que o leva a ver o
fato de maneira distinta da de outro companheiro com formacao,
background e opinides diversas. (ROSSI, 1991: p.10) (grifos do autor)

Enfim, o trabalho do jornalista é narrar os fatos. E quando o faz, ja ndao pode
fazer com exatiddo. Afinal, como afirma Deleuze, um acontecimento niao ¢€,
necessariamente, como o vemos. E o que vemos ndo €, exatamente, como contamos.
"Ha uma disjunc¢do entre falar e ver, entre o visivel e o enuncidvel. O que vemos ndo se
subsume jamais naquilo que dizemos" (DELEUZE, 1988, p.48).

Além disso, ao redigir um texto, o jornalista € levado a fazer varias escolhas. Ou
seja, opta por uma ordem de exposicao dos fatos e ndo por outra; prefere a utilizagdo de
uma palavra em recusa de outra. Escolhas, como todas as outras, subjetivas.

O texto informativo, como qualquer enunciado, é um processo
especifico de individualizagdao da linguagem enquanto cédigo de
significacdo. Quando um jornalista redige uma matéria, materializa um
processo ininterrupto de escolhas e de eliminacdes que acabam
constituindo uma mensagem entre uma infinidade de possibilidades
preteridas. Além das escolhas estritamente formais de sintaxe e 1éxico,
opera-se uma selecdo temdtica. (BARROS, 1995: p.65)

Alguns veiculos, ao contrario do que pregam, reconhecem que a objetividade é
apenas um mito. O Novo Manual de Redacdo da Folha de S. Paulo afirma taxativamente
que "ndo existe objetividade em jornalismo", e continua: "Ao escolher um assunto,
redigir um texto e editd-lo, o jornalista toma decisdes em larga medida subjetivas,
influenciadas por suas posi¢des pessoais, hdbitos e emogdes” (1994: p.19). Porém, a
conclusdo para o verbete objetividade diz que "isso ndo o exime (ao jornalista), porém,
de ser o mais objetivo possivel. Para relatar um fato com fidelidade, reproduzir a forma,
as circunstancias e repercussoes, o jornalista precisa encarar o fato com distanciamento
e frieza".

Ou seja, a0 mesmo tempo em que se reconhece como inalcangdvel a
imparcialidade, a isencdo, a neutralidade e a objetividade, esses principios continuam
sendo disseminados. Paradoxo, acredito, que marca, portanto, a formacdo académica e,
conseqiientemente, as crencas profissionais dos jornalistas. Afinal, "o dizer nao ¢é
propriedade particular. As palavras ndo sdo sé nossas. [...] O que € dito em outro lugar
também significa nas 'nossas' palavras" (ORLANDI, 2003: p.32).

Partindo desse pressuposto, vou procurar evidenciar essa contradicio nos
discursos dos préprios jornalistas. Para cumprir tal objetivo apliquei um questionario
escrito com cinco perguntas abertas sobre o texto jornalistico (conferir Anexo).
Responderam aos questionamentos vinte jornalistas — produtores, reporteres, editores ou
chefes de redacdo —, todos eles profissionais da RPC (Rede Paranaense de
Comunicagdo). E sdo as respostas dadas por esses profissionais as questdes propostas
que vou analisar — uma a uma —, a partir daqui, sob a 6tica da AD.

1. Caracteristicas do Bom Texto Jornalistico
Nenhum discurso € tnico, ele estd sempre ligado a ja-ditos ou a dizeres que
ainda serdo proferidos. "Nao hd discurso que ndo se relacione com outros. [...] Os
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sentidos resultam de relagdes: um discurso aponta para outros que o sustentam, assim
como para dizeres futuros" (ORLANDI, 2003, p.39). Ou seja, tudo o que € dito por
outros sujeitos e em outros lugares significa, também, em nossas palavras.

As respostas dos jornalistas a pergunta 1, referente as qualidades de um bom
texto jornalistico, sdo exemplos de como esse principio da AD — chamado relacdo de
sentidos - se manifesta nos discursos desses profissionais. Dezenove (do total de vinte)
mencionaram, pelo menos, um dos cinco principios/conceitos abordados no inicio desse
artigo. Dizeres que apontam para outros discursos "cristalizados" — os dos livros de
técnicas de reportagem e dos manuais de redacdo — que defendem e pregam a isengio, a
imparcialidade, a neutralidade, a objetividade e a precisdo. Alguns exemplos:

J4 — Acho que um bom texto jornalistico comeca pela leitura. Jornalista,
antes de tudo, precisa ser um bom leitor de revistas, jornais e livros. Precisa
ter conteido, conhecimento, estar sempre atualizado. A partir disso, ele
consegue ter um bom texto jornalistico. Depois, é preciso saber estruturar o
que voce vai escrever. E dentro dessa estrutura, vocé precisa ter exatidao e
clareza nas informag¢des, imparcialidade, objetividade.

J1 — Precisao, objetividade, clareza, relevancia e muito suor.

J5 — Objetividade, precisao, clareza, ritmo e uma dinidmica capaz de atrair
quem o €.

J6 — Precisao nas informagoes, objetividade no estilo.

J7 — Entendo que o bom texto jornalistico deve ser claro, objetivo e preciso.
J14 — Coloquial, claro, preciso, objetivo, direto, informativo, simples.

J2 — Clareza e objetividade. Ndo d4a para simplesmente jogar inimeras
informacdes sem uma ordem, um contexto bem definido. (grifos meus)

Esses principios/conceitos ndo foram citados expressamente por um jornalista
somente. Porém, a selecao lexical ndo altera o contetido ideoldgico desse discurso que €,
também, uma repeticdo do mito da objetividade.

J12 — Em primeiro lugar, a clareza. Depois a concisdo. [...] O jornalista
precisa ser o mais claro possivel com o menor nimero de palavras. (grifos
meus)

Um texto claro e conciso, a partir do meu ponto de vista, € um texto objetivo e
preciso. Mas, recorro ao diciondrio para ndo restringir a andlise a minha subjetividade.
Afinal, as defini¢des contidas nele sdo vistas como padrdes, referéncias”. Assim, o
Diciondrio Aurélio Bdasico da Lingua Portuguesa traz precisdo e exatidio como
sindnimos de concisao.

2. Apuracao e Redacao de Uma Noticia

Antes de analisar as respostas dadas a questdao de nimero 2, julgo relevante
pensar em dois conceitos bédsicos da AD: a formagdo ideoldgica e a formacio
discursiva, sendo que, no discurso, esta representa aquela; a dltima é a manifestacdo da
primeira. Enfim, uma remete — invariavelmente — a outra.

A formagdo discursiva — derivada do pensamento foucaultiano — € a matriz de
sentidos que regula o que o sujeito pode e deve dizer, e — também — o que nio pode e
niao deve ser dito. Dizer que muda de sentido, de acordo com Pécheux (1997), em
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funcdo das posi¢des sustentadas por aqueles que o proferem. Ou seja, sdo as formacdes
ideoldgicas que determinam os sentidos.

Tendo esses conceitos como foco e apoio, passo, novamente, a andlise dos
discursos dos jornalistas. As respostas a pergunta 2, sobre a forma como o jornalista
deve atuar, evidenciam a formagdo ideolégica dos profissionais entrevistados e,
acredito, refletem o pensamento geral de quem exerce a profissdo: a crenga de que é
imprescindivel — e mesmo possivel — atuar, tanto na apuragdo quanto na redagdo, com
imparcialidade e neutralidade. Ou seja, sem se posicionar frente aos fatos e
acontecimentos, apagando as ideologias que formam o sujeito-jornalista.

Formacao ideoldgica que se manifesta na formacgao discursiva. Afinal, € sempre
sobre o mito da objetividade que falam os jornalistas. Assim, os discursos dos vinte
entrevistados apontam para a (re)afirmacao na neutralidade e da imparcialidade. Porém,
as respostas obtidas podem ser separadas em trés sub-grupos.

O primeiro, e também o mais numeroso — 13 respostas —, € uma repeticdo do
que dizem os manuais de redagdo e os livros de técnicas de reportagem. Ou seja, dizeres
nos quais ainda prevalece, como verdade incontestavel, a possibilidade e a existéncia de
um jornalismo apartidério.

J7 — Precisdo acima de tudo, na minha opinido. O texto pode ser
maravilhoso, os personagens incriveis, a histéria fantdstica... mas se nao
houver precisdo perde-se o principal ingrediente da informacao.

J5 — O acerto, a imparcialidade, a neutralidade.

J10 — Ele deve ouvir os dois lados; checar a veracidade e exatidao da
noticia; procurar ser isento e pensar no leitor.

J14 — Independéncia, honestidade, isencao, imparcialidade, ética e respeito
ao ser humano, busca da verdade.

J9 — O jornalista deve procurar ter em maos todas as informagdes sobre o
tema, todos os lados as matéria e ainda buscar redigir com objetividade,
precisao.

J6 — Fontes confidveis e texto objetivo sao bases para um bom trabalho.

J4 — Nao fazer julgamentos da informacao, apenas tentar contrapontos
com outras fontes. (grifos meus)

Um segundo sub-grupo, menos numeroso mas bastante significativo (6
respostas), ao falar sobre a apuracdo e a redacdo das noticias, também, se mostra
"preso" ao jornalismo que ndo se posiciona, que nao tem ideologia(s). Porém, o discurso
desses profissionais € um pouco menos assertivo — interpretagdo possivel tomando
como base a sele¢do lexical.

J13 — Penso que uma atitude fundamental € ter a posi¢do de todas as pessoas
envolvidas na noticia devidamente representada no texto.

J2 — Acho que € necessdrio comparar dados, consultar 0 maior nimero de
fontes.

Os discursos desses dois jornalistas que apresento como exemplos dao
explicacdes do que deve fazer o jornalista. Explicagdes que poderiam ser resumidas, no
primeiro caso, por neutralidade e, no segundo, por precisao.

O terceiro e dltimo sub-grupo se restringe ao dizer de apenas um jornalista.
Nesse caso, o discurso aponta para a contradi¢do. Esse profissional, ao mesmo tempo,
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reafirma e nega o mito da objetividade. Suas palavras evidenciam um conflito entre suas
formacdes ideoldgicas — uma delas a da repeti¢do, outra a do deslocamento.

J8 — Aproximar-se ao maximo do fato, do que se convencionou chamar de
verdade. Buscar essa 'verdade' com o maior niimero possivel de versdes, com
investigacdo, com observacdo e com andlise. Portanto, o jornalista jamais
sera imparcial e muitas vezes nao podera ser isento (mas nao se trata de
um posicionamento ideolégico). (grifos meus)

3. Das Regras Eticas e Textuais

Neste artigo, estou trabalhando com os principios e/ou procedimentos da AD em
separado com um unico objetivo: evidenciar, através das respostas dos entrevistados, as
ideologias que perpassam os jornalistas durante o exercicio da profissdo. Porém, essa foi
uma opg¢ao pessoal de trabalho desse corpus. Nao descarto a possibilidade de uma
andlise feita de maneira global, sem fragmentar esses gestos de leitura/interpretacao.

Até aqui, a palavra/o conceito ideologia foi citada/citado mais de uma vez.
Agora, entretanto, ela/ele vai nortear a andlise das respostas a pergunta de nimero 3,
concernente as regras que devem ser seguidas pelos jornalistas no exercicio didrio da
profissdo. J4 foi dito acima que € a ideologia que interpela o individuo em sujeito. Mas
ndo é sé isso. E por esta interpelacio ideoldgica que se produz o dizer. "O trabalho
ideoldgico € um trabalho da memoria e do esquecimento pois € s6 quando passa para o
anonimato que o dizer produz seu efeito de literalidade, a impressdo de sentido-14"
(ORLANDI, 2003: p.49)

O modo pelo qual os sujeitos sdo afetados pela ideologia resulta no
esquecimento nimero um. Segundo Pécheux (1975: p.177), este esquecimento, que € da
instancia do inconsciente, d4 aos sujeitos a ilusdo de que eles sdo a origem/a fonte do
que dizem. Ou seja, esse efeito ideoldgico faz com que os sujeitos esquecam que a fala
do outro também € constitutiva do seu dizer, que os seus discursos — na realidade —
retomam sentidos pré-existentes'".

Assim, a andlise das respostas a pergunta de nimero 3 mostra que os jornalistas
ao tratar do exercicio da prépria profissdo — suas regras textuais e éticas —, na realidade,
tém um discurso semelhante. Isto €, "seus" dizeres ja foram ditos em outros momentos,
em outros lugares e por outros sujeitos. Ou seja, suas afirmacgdes sdo, propriamente, re-
afirmagdes. Suas respostas (seus discursos) sdo estabilizacdes de um dizer ja
sedimentado: o do jornalismo imparcial, isento, neutro, objetivo e preciso.

Ao comparar as respostas de dezenove, dos vinte jornalistas que responderam ao
questiondrio, € possivel observar que seus dizeres formam familias parafrasticas. Ou
seja, seus discursos apontam para os mesmos espacos do dizer, hd neles um sentido que
se mantém.

J2 — Na ética, a imparcialidade na divulgacio da noticia é o ponto
principal.

J3 — No caso do jornalismo, ser ético na tarefa de levantar histérias, apurar os
fatos e contd-los as pessoas, significa ser fiel a veracidade, ter um
compromisso em nio influenciar ou intervir nas histérias transmitidas,
ndo persuadir os entrevistados [...] e transmitir noticias de forma clara e
coesa.
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J7 — Devemos buscar nos despir dos preconceitos e evitar que nossos valores
pessoais pesem em momentos em que a imparcialidade deve ser mantida.
J10 - O jornalista deve sempre ouvir os dois lados, ser isento, nao interferir
na noticia.

J13 — Quanto a ética, uma s6 (regra) € fundamental: o jornalista conta
histérias. Com H. Logo, ndo inventa e procura sempre a veracidade possivel
de todas as fontes. (grifos meus)

Enquanto dezenove jornalistas fizeram — inconscientemente — um exercicio de
parafrase, de dizer o mesmo, um dos entrevistados apresentou um discurso de
deslocamento em relacdo as regras textuais e éticas da profissao.

J8 — Ao narrar uma histéria, o jornalista sempre fara a defesa de alguém —
consciente ou inconscientemente. Jornalismo € o exercicio de saber quem
defender ao descrever um fato.

Nesse discurso temos uma ruptura com o mito da objetividade. Afinal, hd um
deslocamento da imparcialidade para a parcialidade; da isencdo e da neutralidade para a
tomada de posicao: "a defesa de alguém". E como saber, objetivamente, "quem defender
ao descrever um fato"? Ao se posicionar, o jornalista estd exercendo sua subjetividade.
Todos os posicionamentos sdo resultado das ideologias que interpelam o sujeito.

Embora esse rompimento discursivo e ideoldgico seja unico, ele € significativo.
Afinal, representa um movimento — mesmo que comparativamente pequeno — dos
sentidos. Sinal de que o diferente comeca a intervir nas formacdes ideoldgicas e
discursivas dos jornalistas. Afinal, estas tltimas avangam, deslocam os sentidos, quando
existe tensdo discursiva entre parafrase e polissemia, entre o mesmo e o diferente.

4. Jornalismo de Credibilidade

As andlises das respostas dadas a pergunta de nimero 3 foram baseadas no
conceito pécheutiano de esquecimento. Para dar continuidade ao trabalho e analisar o
que disseram os jornalistas entrevistados em relacdo a credibilidade jornalistica — tema
da questao de nimero 4 — recorro a nog¢do de interdiscurso que s6 € possivel,
exatamente, porque ocorrem os esquecimentos.

O interdiscurso, também denominado memoria discursiva, € definido por
Orlandi como um conjunto de formulagdes ji-ditas e ja-esquecidas que representa o
dizivel — "memoria afetada pelo esquecimento ao longo do dizer" (2003: p.34). Ou seja,
0 sujeito — cada vez que toma a palavra — tem a sua disposi¢do formulagcdes pré-
construidas. Porém, ele s6 recorre a elas porque acredita que esses dizeres sdo "seus",
propriedades particulares. "E preciso que o que foi dito por um sujeito especifico, em
um momento particular se apague na memoria para que, passando para o 'anonimato'
possa fazer sentido em minhas palavras" (p.33-34).

Assim, os discursos que postulam o apagamento do sujeito e de sua ideologia —
apesar de a subjetividade ser constitutiva da linguagem — e, a0 mesmo tempo, pregam
um distanciamento, que pode ser denominado por imparcialidade, isencdo, neutralidade
e objetividade, sdo encarados pelos jornalistas como pessoais. Por isso, esses dizeres se
(re)manifestam nos discursos dos entrevistados no momento em que tratam do exercicio
da profissao.
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Esse interdiscurso, proveniente da formacdo académica — através dos livros de
técnicas de reportagem e das falas dos professores — e, também, da atividade
profissional — os manuais de redacdao sdo exemplo —, afeta 0 modo como os sujeitos-
jornalistas, de uma maneira geral, significam nessa situacdo discursiva. Isto pode ser
percebido no que dizem os jornalistas a respeito da credibilidade dos profissionais e dos
veiculos de comunicacdo. Em suas respostas a pergunta 4, todos (re)afirmaram o mito —
isto é, o interdiscurso — da objetividade.

J1 — Se ater aos fatos, evitar paixdes.

J14 — Exatidao das informagdes, imparcialidade.

J11 — Etica, objetividade, informacdes precisas.

J5 — A seriedade, a imparcialidade, a objetividade, a experiéncia e a
trajetéria profissional dos jornalistas que o fazem. A forma como os fatos, as
histérias reais sdo contadas, a semelhanca, o compromisso delas com a
realidade, respeitada a neutralidade. (grifos meus)

5. Caracteristicas Inerentes e Nao-Inerentes ao Jornalismo

As quatro primeiras perguntas do questiondrio tinham por objetivo fazer os
jornalistas refletirem, primeiramente, sobre a profissdo para, em seguida, escreverem
seus posicionamentos. O propdsito da quinta, e ultima, questdo era 0 mesmo, porém sua
estrutura era diferenciada das outras. Afinal, apontava dezesseis conceitos” e pedia aos
jornalistas que os dividissem entre caracteristicas inerentes ao jornalismo e nao-
inerentes a profissao.

Entretanto, apesar dessa diferenciacao de forma citada acima, a maior parte das
respostas apontou para um velho discurso: o da (re)afirmacdo da objetividade
jornalistica. Quinze jornalistas, dos vinte entrevistados, apenas repetiram o que ja dizem
ha décadas os livros de principios e técnicas de reportagem e os manuais de redacao.

J2 — As mais importantes para o jornalismo sdo: clareza, exatiddo, concisao,
objetividade, simplicidade, precisao e distanciamento (das opinides). As que
ndo podem ser consideradas inerentes ao jornalismo sdo: engajamento,
ideologia, posicionamento e subjetividade.

J3 — Caracteristicas mais importantes: 1) objetividade; 2) clareza, exatidao,
concisdo, precisdo; 3) imparcialidade, distanciamento, isencdo; 4)
simplicidade; 5) apartidarismo. Caracteristicas que ndo podem ser
consideradas inerentes ao jornalismo: ideologia, posicionamento, opinido,
subjetividade.

J4 — (mais importantes para o jornalismo) clareza, exatiddo, imparcialidade,
objetividade, concisdo. (ndo sdo inerentes) ideologia, engajamento,
posicionamento, distanciamento.

J5 — Com relacdo a 'posicionamento’, 'engajamento'e 'ideologia’, da maneira
como defino estes conceitos, acredito que devem ser desconsiderados.

J6 — Isencdo, imparcialidade, objetividade, clareza, precisdo. Com essas
cinco da pra fazer um bom jornalismo.

J7 - (inerentes) precisdo, exatiddo, imparcialidade, isengdo, clareza,
objetividade, concisdo, corre¢do, simplicidade. (ndo-inerentes) engajamento,
ideologia, opinido, posicionamento, subjetividade.

JI0 - Caracteristicas importantes: exatiddo, precisdo, clareza,
imparcialidade, objetividade, isencdo, concis@o. Ndo inerentes ao jornalismo:
posicionamento, ideologia.
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J12 - Apartidarismo: importantissimo; clareza: importante; concisdo:
importante; engajamento: ndo deve haver; imparcialidade: importante;
opinido: depende da situagdo, quem emite opinido € sé o comentarista.

J14 — (importantes) 1) imparcialidade, 2) isen¢do, 3) precisdo, 4) exatiddo, 5)
apartidarismo, 6) clareza, 7) correcdo, 8) concisdo, 9) simplicidade.

J8 — Importantes: exatiddo, precisdo, clareza, correcdo, objetividade,
concisdo. Nd@o sdo inerentes: distanciamento, engajamento, ideologia,
imparcialidade,  isencdo, opinido, posicionamento,  simplicidade,
subjetividade, apartidarismo.

Deixei a resposta de J8 por ultimo porque considero que cabem, aqui, algumas
consideragdes. Afinal, como inerentes ao jornalismo esse profissional citou apenas os
conceitos que corroboram para a manutencdo da objetividade como norma/regra. Esse
posicionamento, porém, ndo é o mesmo que apresentou esse entrevistado em outras
perguntas. A recuperacdo das respostas dele as questdes nimero 2 € 3 mostra que o
discurso de J8, nessas perguntas, nao ¢ o do mesmo (aqui, o do mito da objetividade) e
sim o do deslocamento, o do inicio de uma ruptura.

As respostas e os discursos contraditérios desse jornalista evidenciam como,
embora um processo poliss€émico comece a se desenvolver, esses profissionais ainda
tém os pés e a ideologia fincados no tradicional discurso do jornalismo isento, neutro,
que ndo se posiciona. E €, exatamente, esse jogo entre o velho e o novo que vaza do
discurso dos outros cinco entrevistados. Ao mesmo tempo em que (re)afirmam o mito
da objetividade, o negam.

J9 — (caracteristicas mais importantes para o jornalismo) exatidao, corregao,
isencdo, precisdo, apartidarismo, simplicidade, objetividade, -clareza,
concisdo, opinido — o Dines, do Observatério da Imprensa, diz: 'Quer opinar,
envelhega" —, posicionamento — deve ser exercido com equilibrio e
prudéncia. (ndo inerentes) engajamento, ideologia, imparcialidade -
infelizmente ndo conseguimos ser imparciais. Por mais que a gente tente,
sempre vai ter uma posicdo favordvel ou ndo em relagdo a alguma coisa. A
imparcialidade ¢ um dos pontos mais polémicos da profissio (...) —,
distanciamento e subjetividade.

Nesse discurso, o deslocamento estd presente ainda nos itens apresentados como
importantes para o jornalismo. Afinal, entre eles, J9 inclui o posicionamento. Um
avan¢o, mesmo se for considerada a ponderacdo feita logo em seguida pelo jornalista.
Porém, o "mesmo" volta a ser afirmado ja que entre os conceitos considerados por esse
profissional como ndo inerentes estdo a ideologia e a imparcialidade.

"Velho" que é colocado de maneira contraditéria. Afinal, é a ideologia que leva
alguém a se posicionar a favor ou contra alguém/algo e, além disso, sempre que se toma
uma posicao estd-se privilegiando uma parte — o que significa o fim da imparcialidade.
Ainda em relacdo a este Ultimo conceito, J9 reconhece que ele ndo existe na profissao.
Posicionamento similar ao de um outro jornalista entrevistado:

J11- (inerentes ao jornalismo) 1) correcdo/exatidao/precisdo; 2)
objetividade/clareza/simplicidade; 3) imparcialidade/distanciamento/isenc¢ao/
apartidarismo (aqui vale um tratado. Mas s6 para ndo passar batido: nio
podemos ser demagogos e dizer que somos imparciais o tempo todo.
Mentira. O texto acaba tendo, sempre, a nossa versao dos fatos. Ainda que
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procuremos sempre a isencdo. Estamos sempre proximos a ela, é verdade,
mas a proximidade ndo € total.

O maior deslocamento em relacdo ao mito da objetividade jornalistica esta
presente no discurso de J1. Afinal, depois de enumerar como importantes para o
jornalismo — nessa ordem — a precisao, a exatidao, a correcdo, a clareza, a simplicidade,
a objetividade e a concisdo, ele afirma que:

J1 - Inerentes ao jornalismo devem ser o suor, o bom senso, a verdade, o
compromisso com a comunicacdo e com a liberdade de expressdo. O restante
é conseqiiéncia. Com estes ingredientes, o jornalismo pode ser engajado,
opinativo e até mesmo parcial (desde que abertamente parcial) que ainda
assim poderd ser considerado bom jornalismo.

Entre a (re)afirmacgdo do velho e a inser¢dao do novo, um discurso € revelador.
Afinal, evidencia como ficam os jornalistas nesse/nessa jogo/disputa entre ideologias —
de um lado,
apartidarismo/distanciamento/iseng¢ao/imparcialidade/neutralidade/objetividade/precisao
e de outro, engajamento/posicionamento/subjetividade.

J13 — Apartidarismo: € vital. Clareza: sempre. Concisdo: depende do veiculo
e da proposta da noticia. Correcdo: sempre. Distanciamento: ndo existe na
forma pura, mas deve, na medida do possivel, ser buscado. Engajamento:
nunca, deixa de ser jornalismo. Exatiddo: sempre. Ideologia: é a mola
principal de vdrios jornalistas, trabalhar em nome de quem € prejudicado.
Imparcialidade: ndo existe. Iseng¢do: a posi¢do obrigatéria do profissional
diante de todos os assuntos — e na vida particular, inclusive. Objetividade:
depende do veiculo e da proposta da noticia. Opinido: quando estiver bem
visivel que € uma posicdo pessoal ou da empresa. Posicionamento: uma
palavra muito vaga. Precis@o: sempre. Simplicidade: depende do veiculo e da
proposta da noticia. Subjetividade: uma palavra que freqiienta
constantemente as redacdes; e ndo hd como acabar com ela; e vai sempre

existir, mesmo quando negada.

Esse jornalista afirma o mito da objetividade quando trata dos seguintes
conceitos: apartidarismo, correcdo, engajamento, exatiddao, isencdo e precisdo. Esse
mesmo discurso é negado por este profissional quando ele trata de: distanciamento,
ideologia, imparcialidade e subjetividade. Co-relacionando o que diz o entrevistado
nessa pergunta observamos que: ao mesmo tempo que considera o distanciamento como
inexistente — assim € possivel concluir que quando ndo existe distanciamento é porque
existe tomada de posi¢c@o — julga vital o apartidarismo; admite a ideologia como a "mola
principal de varios jornalistas", sendo que muitos deles "trabalham em nome de quem ¢é
prejudicado", e a nega ao afirmar que quando existe engajamento ndo existe jornalismo;
vé a isencdo como obrigatdria, porém diz que a imparcialidade "ndo existe" e que a
subjetividade "vai sempre existir, mesmo quando negada".

As quatro dltimas citagdes das respostas dadas pelos jornalistas a pergunta de
nimero 5 mostram que os discursos que afirmam e negam o mito da objetividade se
cruzam e se contradizem. Evidéncia de que, mesmo que timidamente, existe uma tensao
entre esses dois discursos; jogo entre parafrase e polissemia; disputa entre o "velho" e o
"novo".
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Partida em que quem estd a frente no placar, até aqui, é a (re)afirmagdo da
imparcialidade, da isencdo, da neutralidade, da objetividade e da precisdo. Resultado,
acredito, que ainda deve ser mantido por algum tempo. Afinal, esses conceitos/regras
sdo formacgdes imagindrias constitutivas do discurso jornalistico.

Isto é, sendo as formagdes imagindrias as imagens que constituem as diferentes
posicdes numa relagdo discursiva, os jornalistas tém como imagem de sua posicdo-
sujeito-locutor ("Quem sou eu para lhe falar assim?") a de um narrador que conta ao seu
interlocutor um acontecimento exatamente da maneira como ele transcorreu,
acreditando ser essa a melhor (e, talvez, inica) maneira de descrever um fato.

Formacao imagindria influenciada, também, pela imagem da posic¢ao-sujeito-
interlocutor ("Quem ¢é ele para me falar assim?"). Nesse caso, o0
leitor/ouvinte/telespectador precisa acreditar que quem escreve/diz o que ele estd
lendo/ouvindo/vendo fala a verdade. SO assim, o jornalista e o veiculo em que ele
trabalha conquistam e mantém a respeitabilidade.

Sem essas formacdes imagindrias e sem a ilusdo de que os conceitos da
imparcialidade, da isencdo, da neutralidade, da objetividade e da precisdo sdo
"realizdveis", a pratica da profissdo seria vazia de credibilidade. Ou seja, esses sdo
pressupostos pactuados entre jornalistas e leitores, ouvintes e/ou telespectadores.

Porém, acredito que essas formagdes imagindrias podem ser desmistificadas e
reformuladas. Afinal, recuperando o discurso de J1, "inerentes ao jornalismo devem ser
o suor, o bom senso, a verdade, 0 compromisso com a comunicag¢io e com a liberdade
de expressdo. O restante € conseqiiéncia. Com estes ingredientes, o jornalismo pode ser
engajado, opinativo e até mesmo parcial (desde que abertamente parcial) que ainda
assim poderd ser considerado bom jornalismo".
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ANEXO

QUESTIONARIO JORNALISTAS

1) Quais sdo as caracteristicas (qualidades) de um bom texto jornalistico?

2) Ao apurar uma noticia e redigir um texto, o que deve procurar o jornalista?

3) Que regras (éticas e textuais), essencialmente, devem ser cumpridas pelos jornalistas
no exercicio da profissao?

4) O que, na sua opinido, confere credibilidade a um tele-radio-jornal?

5) Quais dessas caracteristicas s@o mais importantes para o jornalismo? Enumere-as.
Alguma (s) dela(s) ndo pode(m) ser considerada(s) inerente(s) ao jornalismo? Qual(is)?

apartidarismo exatidao posicionamento
clareza ideologia precisao
concisao imparcialidade simplicidade
correcdo isencdo subjetividade
distanciamento objetividade

engajamento opinido

' Apurar, no jargdo jornalistico, significa o trabalho de buscar todas as versdes de uma noticia, ndo deixar
lacunas em uma histdria que vai ser publicada.

" Porém, € preciso deixar claro, ndo acredito que diciondrio seja neutro. Afinal, como qualquer outro texto
traz a ideologia de seu autor. Para exemplificar tomo como exemplo os verbetes coldnia, colonizar e
colonialismo. Eles trazem a 6tica de quem coloniza e nao do colonizado.

i Em oposi¢do e/ou como complementa¢io ao esquecimento nimero um, Pécheux trata e define,
também, o esquecimento nimero dois que é da ordem da enuncia¢do. Este esquecimento pode ser
considerado parcial porque ele é semi-consciente. O esquecimento nimero dois é o responsavel pela
crenca que t€m os sujeitos de que os seus dizeres s6 podem ser realizados com aquelas palavras e ndo
com outras. [lusdo, afinal, ao longo do dizer formam-se familias parafristicas que indicam que esse dizer

sempre poderia ser outro.

" Nenhum desses conceitos havia sido citado nas quatro questdes anteriores, justamente, para ndo
influenciar os jornalistas durante o processo de reflexdo.
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